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BAKGRUND

Vi skapar Nyvest Bygg tillsammans.

Alla som arbetar pa Nyvest Bygg ar en del av vart varumarke och hur du
som individ agerar och bemdéter kunder, kollegor och massmedier paver-
kar omgivningens uppfattning om Nyvest Bygg.

En normal svensk mottar varje dag tusentals budskap som valjs bort
eftersom mottagaren inte orkar ta in och vardera allt. Av den anledningen
ar det viktigt att vi kommunicerar vart varumarke pé ett sa konsekvent
och tydligt satt — sé att mottagaren kadnner sig trygg och villig att ta del
av det vi erbjuder.

Varje kontakt med omgivningen &r ett tillfalle att torgfora vart varumarke
pa ett enhetligt satt for att starka och synliggora alla de olika aktiviteter
och projekt vi genomfor.

Den har grafiska profilmanualen styr inte varje liten detalj utan ger grund-
laggande regler och principer nar du producerar kommunikationsmate-
rial. Ratt anvand kommer den att bli till stor hjalp for att skapa en tydlig
och positiv bild av Nyvest Bygg.

Magnus Larsson
VD, Nyvest Bygg AB
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Logotypen ska alltid anvéandas intakt och far enbart forstoras eller
forminskas, utan att pa nagot vis dndra logotypens proportioner.

Logotypen finns i flera utféranden och vid anvandning maste héan-
syn tas till bland annat frizon, bakgrund och farger.



LOGOTYP

Uppbyggnad

NVE -

NYVEST BYGG < oroie

Var logotyp speglar foretagets identitet och grundutférandet
bestar av en symbol och en ordbild.

NV

Symbolen ar en sammanstalining
av initialerna NVE — vilket star for
Nyvest Entreprenad.

NYVEST BYGG

Ordbilden innehéller en forenklad
och tydligare variant av det juridiska
bolagsnamnet.



LOGOTYP

Farg

UTFORANDE MOT LJUS BOTTEN

NVC

SYMBOL

NV

NYVEST BYGG

PRIMAR LOGOTYP

NV nyvesteyes

LIGGANDE LOGOTYP

UTFORANDE MOT MORK/FARGAD BOTTEN

NV

NYVEST BYGG

NV nvvesteves

ANVANDNING

Symbolen som i grunden ar ett utsnitt av den
kompletta logotypen ska anvandas sparsamt
dar Nyvest Bygg som avsandaren inte ar det
priméra. Exempel p& anvandning ar som detalj i
en design.

Den primara logotypen ar grundutférandet och
anvands alltid i forsta hand.

| de situationer dar den stdende logotypen av
utrymmesskal inte gar att anvanda sé finns en
liggande variant. Vart att tdnka p4 att ar att sym-
bolen ar storre i forhallande till ordbilden — vilket
innebar att det ar viktigt att halla minsta tillatna
bredd for att texten ska behalla tydligheten.




LOGOTYP

Svartvit

UTFORANDE MOT LJUS BOTTEN

NVC

SYMBOL

NVC

NYVEST BYGG

PRIMAR LOGOTYP

NV NyvesTeyes

LIGGANDE LOGOTYP

UTFORANDE MOT MORK BOTTEN

NV

NV

NYVEST BYGG

NV nvvesteves

ANVANDNING

Svartvit variant av symbolen. For anvandning se
logotypen i fargat utforande.

Den svartvita logotypen anvands i regel alltid nar
atergivningen begréansar anvandningen av fargat
utforande eller dar den vita logotypen monteras
pd en bakgrund som begransar véar fargade
logotyp, se avsnittet Montering.

Svartvit variant av den liggande logotypen. For
anvandning se logotypen i fargat utférande.




LOGOTYP

Montering

v DV IV IV VAR VG

NYVEST BYGG NYVEST BYGG NYVEST BYGG NYVEST BYGG NYVEST BYGG

Logotypen bor helst placeras med fordel pa vit eller fargad bakgrund. Den vita logotypen placeras pa fargad bakgrund. Se alltid till att logotypen
framtrader tydligt och far en lugn omgivning. Se ovanstaende for fordelaktiga appliceringar.

X NVE avE NVE

NYVEST BYGG

NYVEST BYGG NYVEST BYGG

Logotypen far ej placeras dar tydligheten ar ofordelaktig. Den far inte heller forvanskas fargmaéssigt eller proportionerligt. Placera ej logotypen pé
fotografier dar logotypen tappar i kontrast och tydlighet. Se ovanstdende exempel pa felaktiga appliceringar.



LOGOTYP

Placering

NVC

NYVEST BYGG

NVC

NYVEST BYGG

Logotypen ska primart placeras Gvre vanstra hornet alter-
nativt i nedre hogra hornet. Sekundart kan den placeras
centrerat i botten, beroende pa layouten.

Frizon och storlek

.\ iNYVESTBYGG |

FRIZON
-----
15 MM
43 PX
S —
\} /-
h' (s 9,4 MM
27 PX
NYVEST BYGG

For att logotypen ska komma till sin ratt ar
det viktigt att respektera dess frizon. Frizo-
nen ar det minimiavstand kring logotypen
som, i majligaste man, ska vara fri fran
texter och bilder. Minsta tillatna frizon bor
motsvara logotypens symbol 'E’ (i samma
storlek som logotypen du valt att anvdnda).

For att bevara tydligheten i logotypen sa
regleras minsta tilldtna bredd vid tryck/
print och skarm. Storleken baseras pa
symbolens storlek.

For skdarmvisning ar minsta tilldtna storlek
43 pixlars bredd i upplosning 72 ppi.

Vid tryck/print &r minsta tilldtna storlek 15
mm bredd.



o0
Nyvest Bygg har en fargpalett baserad pa tva grundfarger. Alla farger
beter sig olika beroende pa anvandningsyta — digitalt avgor skdrmen
atergivningen och i tryckt/printad utformning avgor faktorer som

pappersval och tryckmetod slutresultatet — darfor finns har olika

system. for basta majliga resultat.



FARGER

Huvud och komplementfarger

Den vita och ljusbld huvudfargerna ar grunden i var profil.
Huvudfargerna utgor grunden i var logotyp och huvudde-
larna av véra grafiska element.

Komplementfargerna finns med som accentfarg dar
syftet ar att betona detaljer eller skapa en dynamik i de
fall huvudfargerna nar en begransning. Grader av komple-
mentfargerna ar tilldtna, exempelvis 10 procent bla farg,
se kommande sida for dessa varden.

PMS (PANTONE MATCHING SYSTEM)

Till skillnad fran fyrfargsprocessen ar dessa "hela” farger
baserade pa pigment. Dvs de blandas till i fargburken
varpa fargerna inte bestar av rasterpunkter (CMYK).

CMYK (FYRFARG)

Dessa farger ar uppbyggda av rasterpunkter fran fyra olika
farger; cyan, magenta, gul och svart. CMYK anvands alltid
da man exempelvis vill terge fyrfargsfotografier i tryck.

RGB
P& webben och digitala I6sningar (ex. powerpoint) anvan-
der vi oss av RGB-farger.

HEX (NATURAL COLOUR SYSTEM)
HTML-fargkoder &r en triplett av hexadecimaler (HEX)
som representerar fargerna rod, gron och bla (#RRGGBB).

HUVUDFARGER PMS CMYK RGB HEX
Vit 0000 255 255 255 #FFF
. Bla 7685 936200 092168 #005CA8
KOMPLEMENTFARGER PMS CMYK RGB HEX
Ljusbla 656 10320 235242 247 # EBF2F7
. Morkbla 303 100 69 50 56 046 61 #002E3D
. Beige 847 3347 66 30 14511277 #91704D
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FARGER

Viktning

Véra profilfarger rangordnas efter foljande viktning — den fordelning ska aterspeglas i den grafiska framtoningen.
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FARGER

Toner

10%

10%

100% 10%

10%

Toner av fargerna kan anvandas i toner av grundfargen. Ljusare toner kan med fordel anvandas i bakgrundselement med svart eller 100-procentig ton av fargen kan
anvandas for basta kontrast.
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Vara typsnitt utgor en viktig del av var grafiska identitet och genom
konsekvent anvdndande starker det vart varumarke.



TYPSNITT

Rubriker

BARLOW SEMI CONDENSED BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWUXYZAAD
1234567890

Barlow Semi Condensed Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWUXYZ.&AG
abcdefghijklmnopqrstuvwuxyzaao
1234567890

Barlow Semi Condensed Reqular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWUXYZAA(
abcdefghijklmnopgrstuvwuxyzaao
1234567890

Barlow Semi Condensed och Roboto utgor var typfamilj bade i tryckt/printat
material och for skarm. Barlow Semi Condensed anvands for rubriker medan

Roboto utgdr grunden for I0ptexter.

For rubriker anvands skarningarna Bold, Medium och Regular, dar huvud-

rubriken satts i Bold och i versaler (stora bokstaver).

Typsnittet finns pd Google Fonts (nar denna profil framstélls), se lank for
anvandning: https:/fonts.google.com/specimen/Barlow+Semi+Condensed
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Loptext

Roboto Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWUXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwuxyzaao
1234567890

Roboto Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWUXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwuxyzaao
1234567890

Roboto Light utgor grunden for |6ptexterna och dar skarningen i Bold kan an-
vandas for mellanrubriker. Kursiva skarningar inom Bold och Light anvands
ockas med fordel for att sarskilja delar ur texterna.

Typsnittet finns pd Google Fonts (nar denna profil framstalls), se lank for
anvandning: https://fonts.google.com/specimen/Roboto



o0
For att ge den grafiska profilen ytterligare karaktar kan vart grafiska
monster anvdandas. Monstret baseras pa de former som aterfinns i

logotypens symbol NVE.



MONSTER

Appliceringar och skala

MOT LJUSBLA BOTTEN

Ljust monster — 40% opacitet

MINIMUM 30 %

EXEMPEL MOT BLA BOTTEN EXEMPEL MOT BLA BOTTEN

Morkt monster — 10% opacitet Ljust monster — 7% opacitet

Monstret anvands mot fargad botten och undviks att sattas mot helvit bakgrund eller den beigea fargen. For basta framstallan av monstret s& anvands det som
Maonstret finns i mork och ljus sattning, se ovanstdende procentsatser av monstret for respektive bakgrunds-  minimum 30 procent av full skala, enligt exemplet ovan.
farg. Monstret ska tacka hela ytan som den monterats i och far ej tonas.

17



Kompetens, erfarenhet och yrkesstolthet ar ord som férknippas med varumar-

B I L D E R ket Nyvest Bygg. Dessa delar utgor grunden for vart bilduttryck. Narvaron av
manniskor i vart bilduttryck &r en viktig komponent, dels for att visa upp kom-
petensen kopplat till manniskan men aven for att visa upp servicekansla och
bemotande. Detta mjuka ingangsvarde kontrasteras mot mer harda bildmotiv
— som byggarbetsplatser och byggsituationer. Det innebar att de motiv och

skeenden som aterspeglas i statisk- eller rorlig bild bor pavisa dessa kompo-

nenter genom ett modernt bildsprak.



KOMPETENS & ERFARENHET.

Exempel pd motiv och bilduttryck som
aterger Nyvest Bygg pé ett trovardigt och
varumarkesstarkande satt. Som mot-
vikt till de tongivande bla inslagen i den
grafiska profileringen kan bruna toner
anvandas i bilderna — garna kopplat till
profilerande grafiska texter.

Stilistiska bilder pd byggmaterial och

: Ibild. . ) )
B Aersona branschspecifika motiv kan med fordel

anvandas for grafiskt uttryck.

Bilderna i detta dokument ar exempel
och rattighetsstyrda — vilket innebar att
de gj far anvandas i ndgot sammanhang.







